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Harmonogram realizacji Planu Komunikacyjnego -

spotecznosci lokalnej

Il pétrocze 2016 .
Zadania komunikacyjne - Adresaci Planowane
Lp. srodkl/.nar'Z'QdZIa J ednlostka Warto$¢ | Cel komunikacji Aty
komunikacji ze miary
spotecznos$cia lokalng
Kampania informacyjna i medialna nt. gtbwnych zatozen LSR.
Punkt informacyjny
Prowadzenie i aktualizacja strony .
1 internetowej LGD Zadanie 1
Artykuty na stronach
) internetowych j.s.t, oraz . 6
ogloszenia na portalach lokalnych Liczba Osoby fizyczne
i spoteczno$ciowych opublikowany . zamierzajgce - .
: — ch artykutow Informowanie dia Zainteresowanie
Artykuly/ Ogloszenia w prasie potencjalnych podjac potencjalnych
3 lokalnej 4 : . dziatalnos¢ S
okalnej wnioskodawcow o beneficjentow
celach LSR i gospodarcza, | ) joim owaniem
4 | Plakaty llos¢ 100 szt sposobie jej przedsiebiorcy, aktywnosci
danveh . organizacje .
wyaanys realizacji zawodowej i/lub
i i i materialow - y pozarzadowe, .
5 | Ulotki / broszury informacyjne 200 szt kryteriach oceny mieszkaficy spotecznej w
Liczba operacji, zasadach obszaru, jis.t. zgl;re&g _
6 | Poczta elektroniczna wystanych 50 _ przyznawania grupy mozliwoscl
iadomosci $rodkéw w ramach def pozyskiwania
w1aH — wsparcia z budzetu elaworyzowan srodkow
0$¢ e,
7 | Doradztwo w biurze LGD udzielonego 30 os. LSR spotecznosé zewngtrznych.
doradztwa lokalna
Liczba
8 | Spotkania informacyjne zorganizowan 1
ych spotkan
9 Zadania w zakresie animacji Liczba zadat 6

Akcje promocyjno-informacyjne w zakresie promocji samozatrudnienia
Kampania medialna i internetowa
Dziatania szkoleniowe
Punkt informacyjny

Ogloszenia o naborze na stronie

konsultacyjne

ych spotkan

10 internetowej LGD 1
Ogloszenia o naborze na stronach Liczba

11 internetowych j.s.t, oraz opublikowany 5
ogloszenia na portalach lokalnych | ch artykutow
i spoteczno$ciowych

12 | Ogloszenia w prasie lokalnej 2

L . Liczba
13 Spotkania informacyjno- Zorganizowan 6

Informowanie
potencjalnych
wnioskodawcow o
celach LSR i
sposobie jej
realizacji,
kryteriach oceny
operacji, zasadach
przyznawania
srodkow w ramach
wsparcia z budzetu
LSR

Osoby fizyczne
zamierzajace
podja¢
dziatalnos¢
gospodarcza, w
tym grupy
defaworyzowa
ne
z obszaru LGD

Zainteresowanie
pozyskaniem
srodkéw na
rozpoczecie
dziatalnosci
gospodarczej./
Utworzenie
nowych
przedsigbiorstw.
/
Utworzenie
nowych miejsce




14

Szkolenia

Tos¢
przeprowadzo
nych szkolen

15

Doradztwo udzielone przez
pracownikow biura LGD

Liczba
udzielonego
doradztwa

25

16

Informacje na tablicach ogloszen

Liczba
zamieszczony
ch ogtoszen

17

Broszury

Ilosé
wydanych
broszur

50

Akcje promocyjno-informacyjne nt. Grantow
Kampania medialna i internetowa
Dziatania szkoleniowe
Punkt informacyjny

pracy./
Podniesienie
kwalifikacji
zawodowych./
Rozwoj branzy
turystycznej.

Ogloszenie na stronie

Liczba

18 | internetowej LGD oraz jednostek | opublikowany 7
samorzadu terytorialnego ch artykutow
. Liczba
Doradztwo udzielone przez .
19 o udzielonego 10
pracownika biura LGD d
oradztwa
Spotkania informacyjno- L'C.Zba
20 konsultacyjne zorganizowan 2
ych spotkan
[os¢
21 | Szkolenia przeprowadzo 1
nych szkolen
Tlos¢
22 | Informacje na tablicach ogloszen zamieszczony 2
ch informacji
Tlos¢
23 | Broszury wydanych 20
broszur

Informowanie

0 naborze na
Granty realizowane
w ramach celu 2i 3

oraz
przeprowadzenie

szkolen, konsultacji

i doradztwa w
ramach celu 4 LSR

Kampania medialna
Punkt informacyjny

Osoby prawne i
fizyczne z
obszaru LGD:
m.in.
organizacje
spoteczne,
organizacje
pozarzadowe,
jednostki
samorzadu
terytorialnego,
parafie

Wzmocnienie
tozsamosci
mieszkancoéw z
obszarem
poprzez
umozliwienie
realizacji
lokalnych
inicjatyw.

Aktywizacja i
animacja
spotecznosci
lokalnej

Liczba Org. spoteczne,
24 | Badania ankietowe otrzymanych 20 J.s.t., organizacje ]
ankiet pozarzadowe, Dostosowanie
instytucje kultury, | wtagciwych
Monitorowanie Przifisu?b“’rcy’ srodkow
jakosci g;ml'gz‘:;gie komunikacyjnyc
. L Liczba stosowanych metod L h do
Wiadomosci przestane poczta . . podjac dziat. L.
25 elektroniczna prz.ekazanyc.h 20 komunikacyjnych gosp., mieszkaicy odpowiednich
wiadomosci obszaru LGD grup
,Kraina Nafty*, docelowych
grupy
defaworyzowane
Liczba Uzvskanie Mieszkancy
26 | Badania ankietowe otrzymanych 20 . yst . | obszaru LGD,
. informacji zwrotnej -
ankiet uczestnicy
na temat oceny , Poprawa
S szkolef, osoby o
jakosci doradztwa . samoorganizacji
Liczba $wiadczonego przez korzystajce 2 i zarzadzania
Wiadomosci przestane pocztg . doradztwa LGD,
27 elektroniczna przekazanych 20 LGDi W tym grup LGD
wiadomosci organizowanych Y y
, defaworyzowa
szkolen ne




