Plan komunikacji

Zaktadane wskazniki

Term Dziatanie
- Cel komunikacji komunikacyjn Adresaci Srodki/narz¢dzia komunikacji Planowane efekty
in Jednostka .
e . Wartosc
miary
Prowadzenie i aktualizacja strony 1
internetowej LGD
] Liczba
Artykuty na stronach internetowych opublikowan
J.S.t, oraz ogtoszenia na portalach ych 13
lokalnych i spotecznosciowych artykutow
_ Ogloszenie w prasie lokalnej 4 Zainteresowanie
Informowanie - potencjalnych
potencjalnych Kampania . Plakaty llos¢ 500 szt | beneficjentow
~ . , . .. | Osoby fizyczne zamierzajace danvch . .
N wnioskodawcow o informacyjna i odiaé dziatalnods Ulotki / b in - wydanyc 200 st podejmowaniem
N celach LSR i sposobie | medialna nt. pocja S OtkI /"broszury Informacyjne, materialow Sz aktywnosci
- - L , gospodarcza, przedsigbiorcy, : .
© jej realizacji, gtownych oreanizacie bozarzadowe _ Liczba zawodowej i/lub
S kryteriach oceny zalozeh LSR rgan1zacje pozarzadowe, | pqczta elektroniczna wystanych 100 spolecznej w
o . mieszkancy obszaru, j.s.t. , d . .
S operacji, zasadach wiadomosci zakresie
© o . grupy defaworyzowane, — s,
1 przyznawania $rodkoéw Punkt spolecznosé lokalna Io4é mozliwos$ci
w ramach wsparciaz | informacyjny P Doradztwo w biurze LGD udzielonego 70 os. pozyskiwania
budzetu LSR doradztwa srodkow
; zewngtrznych.
Szkolenia Llcz_ba 1 e
zorganizowa
Spotkania informacyjne nych spotkan 1
Zadania w zakresie animacji
§poiecznos0| !okalnej (m.in. . Liczba zadafi 45
imprezy, targi, warsztaty, materiaty
promocyjne, wizyty studyjne)
Informowanie Akcje Ogloszenia o naborze Zainteresowanie
0 naborach w zakresie | promocyjno- | Osoby fizyczne zamierzajace na stronie internetowej LGD 2 pozyskaniem
podejmowania informacyjne | podja¢ dziatalnosé¢ Ol - b h Liczba srodkéw na
dzialalnosci w zakresie | gospodarcza, w tym grupy -gloszenia Ohn? orze na str%onac .| opublikowan rozpoczecie
gospodarczej promocji defaworyzowane mtern(it(?W)r/]cl {(‘Sit’ orr?z_ ogloszenia ych 10 dziatalnosci
realizowanego w samozatrudnie | z obszaru LGD na [ior a a(; |0Ka r}11yc ' artykutow gospodarczej.
ramach celu 1 oraz nia Spotecznosclowyc
= przeprowadzenie Ogloszenia w prasie lokalnej 4 Utworzenie




ych ogloszen

szkolen, konsultacji i Kampania L . Liczba nowych
. . Spotkania informacyjno- . e
doradztwa w ramach medialna i konsultacvine zorganizowa 12 przedsigbiorstw.
celu4 LSR internetowa Y] nych spotkan
Tos¢ Utworzenie
Dziatania . przeprowadz nowych miejsce
szkoleniowe Szkolenia onych 2 pracy.
szkolen
Punkt Doradzt dziel Liczba Podniesienie
informacyjny oradz Wlf,u E'.e onﬁglr)zez udzielonego 50 kwalifikacji
pracownikow piura doradztwa zawod owych.
Liczba
Informacje na tablicach ogloszen zamieszczon 10 Rozwoj bra_nZy
ych ogloszen turystycznej.
Tlos¢
Broszury wydanych 100
broszur
Ogloszenia o naborze ) Zainteresowanie
Akcje na stronie internetowej LGD _ pozyskaniem
(OMOGYINo- 7 . 5 H Liczba srodkéw na
iﬁ]formazj _ Qg oszenia 0 naborze na stronach opublikowan 10ZWOj
yjne internetowych j.s.t, oraz ogloszenia ych 10 dziatalnodci
Informowanie w zal_<_res!e na portalagh. lokalnych i artykutow gospodarczej.
o ) i ob rozwijania spolecznosciowych
Z SpO1€CZNnosC1 obSzaru rzedsiebiorst - - -
K LGD o zakresie p V\? Ogloszenia w prasie lokalnej 4 Rozwoj
S | rozwijania dziatalnosci T ] Liczba przedsiebiorstw
= gospodarczej ) o ] o Spotkania informacyjno- . 6
n realizowanedo w Kampania Mikro i Mali przedsigbiorcy z konsultacyjne zorganizowa Utworzenie
= g medialna i obszaru LGD nych spotkan C
= ramach celu 1 oraz : Tlogé nowych miejsc
=~ . internetowa 0S¢
« przeprowadzenie _ przeprowadz pracy
e szkolen, konsultacji i D Szkolenia h 2
2 Dziatania onyc L
— doradztwa w ramach : Kkoler Podniesienie
szkoleniowe szkolen o
celu4 LSR Liczba kwalifikacji
Doradztwo udzielone przez . zawodowych
~ Punkt pracownika biura LGD udzielonego 25
informacyjny doradztwa )
Liczba Wsparme .
Informacje na tablicach ogloszen zamieszczon 6 Innowacyj_r_1ych
technologii




los¢

Broszury wydanych 80 Rozw0j branzy
broszur turystyczney.
Ogloszenie na stronie internetowej o ulglﬁigsvan
g LGD oraz jednostek samorzadu P ch 14
: Jednostki samorzadu terytorialnego art ykuh’)w Rozwoj
2 S terytorialnego L infrastruktury
< Informowanie Dziatania llos¢ spotecznej
g medialne . . Informacje na tablicach zamieszczon P g
0 naborze na zakres Instytucje kultury, sportu i 6
b ] 2 urzgdowych ych s,
[ zZwigzany z rekreacji . . Duza ilo$¢
~ » Punkt informacji , ,
= nInfrastruktura”, informacyjny Liczba zabytkow, ktore
2 realizowany w ramach Organizacja pozarzadowe, Doradztwo udzielone przez udzieloneao 25 zostaty poddane
= celu3LSR parafie i zwiazki wyznaniowe | pracownika biura LGD dora dztw% konserwacji i
= z obszaru LGD = rekonstrukcji
2, llos¢
- Broszury wydanych 20
broszur
Ogloszenie na stronie internetowej Liczba
LGD oraz jednostek samorzadu X 21
. - opublikowan
Akcje terytorialnego ych
promocyjno- ) . . . Wzmocnienie
o ! . rtykut .
= informacyjne Ogtoszenia w prasie lokalnej artykutow 4 tozsamodci
a . nt. Grantow Liczba mieszkancow z
= . .
s Informowanie o Spotkania informacyjno- Zorganizowa 4 obszarem poprzez
2 0 naborze na Granty . Osoby prawne i fizyczne z konsultacyjne ’ e
S . Kampania S nych spotkan umozliwienie
2 | realizowane w ramach medialna i obszaru LGD: m.in. — realizacii
m celu2i3oraz internetowa organizacje spoteczne, llos¢ lokaln (J: h
© przeprowadzenie organizacje pozarzadowe, Szkolenia przeprowadz 4 inic'aty
K szkolen, konsultacji i . . jednostki samorzadu onych jatyw
< q Dzialania . . szkoler
= oradztwa w ramach szkoleniowe terytorialnego, parafie I Aktywizacja i
2 celu4 LSR tlos¢ animacja
S . . , zamieszczon
:ﬂ Punkt Informacje na tablicach ogloszen ych 6 spotecznosci
informacyjny informacji lokalnej
Tlos¢
Broszury wydanych 50
broszur
Monitorowanie iako&Ci Kampania Organizacje spoteczne, Liczba Dostosowanie
8 “4_'3| g ] medialna jednostki samorzadu Artykuty na stronie internetowe;j opublikowan wlasciwych
© 2 o stosowanych metod ial L LGD h 3 srodka
1 Q komunikacyjnych terytorialnego, organizacje yc Srodkow
Punkt pozarzadowe, instytucje artykutow komunikacyjnych




ankiet

informacyjny | kultury, przedsigbiorcy, osoby Liczba do odpowiednich
fizyczne zamierzajace podja¢ | Wiadomosci przestane poczta przekazanyc 100 grup docelowych
dziatalnos$¢ gospodarcza, elektroniczna h
mieszkancy obszaru LGD wiadomo$ci
,,Kraina Nafty*, grupy Liczba
defaworyzoweane Badania ankietowe otrzymanych 100
ankiet
Liczba
Uzyskanie informacji ég}lskuly na stronie internetowe; OPUb)I,ICky?W% 3
§ Zwrotnej na temat Kampania | Mieszkaficy obszaru LGD, artykutow
o oceny jakoSci medialna | uczestnicy szkolen, osoby Liczba Poprawa
9 doradztwa . ’ . - N
b swiadezoneeo przez korzystajace z doradztwa W1adorn_osc1 przestane poczta przekazanyc 100 samoorganizacji i
ﬁ swid LGDg' p Punkt LGD, w tym grupy elektroniczna h zarzadzania LGD
© - : informacyjny | defaworyzowane. wiadomosci
- organlzowgnych Liczba
szkolef Badania ankietowe otrzymanych 150




